Nachhaltige Verpackungen
beeinflussen den Kaufentscheid

Nur wenige Produkte kommen heute ohne eine schiitzende und werbewirksame
Verpackung aus. Fir immer mehr Verbraucher hat die Nachhaltigkeit van Verpackungen auch Einfluss auf
ihren Kaufentscheid, so das Ergebnis verschiedener aktueller Umfragen und Studien.
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mm Damit eine Verpackung als
okologisch bezeichnet werden
kann, spielen verschiedene Fak-
toren eine Rolle. Dazu gehort
nicht nur das gewédhlte Material,
sondern auch Gewicht, Ressour-
cenverbrauch bei der Herstellung,
der Entsorgung und dem Trans-
port.

Nachhaltige Verpackungslo-
sungen sind nicht nur gut fiir die
Umwelt, sie sind auch ein wirksa-
mes Verkaufsforderungsinstru-
ment. Welche neuen ressourcen-
schonenden Materialien die
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Hersteller empfehlen und wie um-
weltfreundliche Losungskonzep-
te aussehen konnen, zeigen die
nachfolgenden Beispiele.

Umweltgerecht und geeignet
flir Lebensmittel

Die Verwendung von Materialien,
die Umwelt und Ressourcen scho-
nen, gehoren zu den Trendthemen,
die Produkt- und Verpackungsher-
steller besonders beschéftigten. In
Zusammenarbeit mit der Pacovis
AG bietet die Laser AG neu mit
PaperWise-Karton ein Verpa-
ckungsmaterial an, dass nicht nur
die Umwelt schont, sondern auch
lebensmittelrechtlich unbedenk-
lich ist. Der Karton kann somit

problemlos fiir Verpackungen von
Stisswaren und Lebensmitteln
eingesetzt werden.

Das Rohmaterial wird aus Zu-
ckerrohrfaser und weiteren land-
wirtschaftlichen Erntenebenpro-
dukten hergestellt, sodass damit
auch eine sinnvolle Verwertung
von Agrar-Reststoffen erfolgt. An-
ders als bei Holz handelt es sich
bei Zuckerrohr um einen Rohstoff,
der jahrlich nachwéchst und in
grossen Mengen verfiigbar ist. Pa-
perWise-Karton wird zudem CO2-
neutral hergestellt und kann im
normalen Altpapierkreislauf ent-
sorgt werden.

Die neue Kartonsorte ist in
Rollen- und Bogenformat stan-
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dardméssig in einem Gewicht von
295g/m? erhiltlich und verfiigt
iiber sehr gute Falteigenschaften,
Maschinengéngigkeit und ist sehr
gut bedruckbar. Auf Wunsch und
je nach Anwendung auch mit Be-
schichtung lieferbar.

Mehr Convenience,
weniger Abfall

Beutel aus unterschiedlichsten
Materialien und in verschiedenen
Formen und Grossen sind heute
als Verpackung unverzichtbar. Mit
Brainypack® bietet die O. Kleiner
AG eine Losung an, die ideal fiir
eine Vielzahl von Fiillgiitern aus
dem Food- oder Non-Food-Be-
reich bis 20 Liter ist.

Brainypack® von der 0. Kleiner AG
bietet viel Convenience und lasst
sich einfach entsorgen.
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Die Verpackung punktet dabei
mit einer Vielzahl von Vorteilen
und sie schont vor allem die Um-
welt, denn nach dem Verbrauch
entsteht weniger Entsorgungsma-
terial als bei vergleichbaren .
starren Verpackungen und 4
die Entsorgungskosten gﬁ
sind tiefer. So ist der Ver- * %4 5
brauch von Rohmateriali- & i
en, Energie und Wasser ge-
ringer, die Wirtschaftlichkeit ,5'
beim Transport dank geringem
Platzbedarf der leeren Beutel
hoch. Damit sinken auch die COz-
Emissionen. =

Fiir den Verbraucher beson-
ders wichtig ist die Convenience.
Dank integrierter Griffe sind die
befiillten Beutel sehr benutzer-
freundlich, die Standfestigkeit ist
hoch und bei der Entleerung von
Fliissigkeiten entsteht kein «Glu-
ckern». Die Wiederverschliessbar-
keit mittels Schraubverschluss
und verschiedene Adapter, die fiir
unterschiedliche Fiillgiiter zur
Verfiigung stehen, sind weitere
Argumente.

. Auch optisch iiberzeugen die
Verpackungen, denn sie bieten mit
vier graphisch nutzbaren Flichen
mit Sichtfenstern ideale Werbe-
méglichkeiten fiir eine hohe Wer-
bewirksamkeit.



